PREFEITURA DE
HORIZONTE

INSTRUMENTO CONVOCATORIO
CONCORRENCIA N2 2019.04.04.1

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Prefeitura Municipal de HORIZONTE, com sede
na Av. Presidente Castelo Branco, N® 5100, Centro, HORIZONTE-CE, nomeada através
da Portaria n®, 506/2019, de 05 de fevereiro de 2019, torna publico para conhecimento
dos interessados que até as 09h00min do dia 27 de maio de 2019, na sala de licitagBes,
em sessdo publica, dard inicio sos procedimentos de recebimento e abertura de
documentos de habilitago e de propostas de pregos da licitagdo na modalidade
CONCORRENCIA, julgamento do tipo TECNICA E PRECO e CONTRATAGAO MEDIANTE
EXECUCAOD INDIRETA, mediante as condicBes estabelecidas no presente Edital, tudo de
acordo com a Lei Federal n® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis
Federais n? 8.666/1993 e N* 4,680/1965, legislagio complementar em vigor, Leis n®
123/2006 e n® 147/2014, Decreto Municipal n® 35 de 22/08/2017, Lei n® 12 846/2013,
Decreto Municipal n® 21 de 01/06/2018 e Decreto Municipal n® 48 de 28/12/201E.

1. ANEXOS

1.1 Integram este Edital os seguintes anexos:

1.1.1 Briefing (Anexo |)

1.1.2 Modelo de Procuragiio e DeclaragBes (Anexo )
1.1.3 Planilha de Precos Sujeltos a Valoragdo (Anexo 1)
1.1.4 Minuta de Contrato (Anexo IV)

1.1.5 Tabela de Custos Internos Sinapro Ceara (Anexo V)

1.1.6 Projeto Basico (Anexo V)

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia
util subsequente.

2.2 A abertura dos invdlucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagdo.

2.3 Os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e hordrio a
serem designados pela Comisso Permanente de Licitagdo. Os Documentos de
Habilitag3o deverdo ser apresentados apenas pelos licitantes classificados no
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julgamento final das Propostas, nos termos do art. 69, inciso |, ¢/c o art. 11, inciso X1, da
Lein2 12.232/2010.

2.4 CONTRATANTE - Prefeitura Municipal de HORIZONTE (PMH), através das Unidades
Gestoras — Gabinete do Prefeito; Secretaria de Financas; Secretaria de Saide/Fundo
Municipal de Salde; Secretaria de Educagdo/Fundo Municipal de Educacdo; Secretaria
de Seguranc¢a, Cidadania, Transito e Transporte; Secretaria de Infraestrutura,
Urbanismo, Meio Ambiente e Agropecudria; Secretaria de Cultura, Esporte, Lazer e
Juventude; Secretaria de Assisténcia Social e Trabalho; Fundo Municipal de Assisténcia
Social.

3. OBJETO

3.1 O objeto da presente concorréncia é a Contratacdo de servicos de publicidade de
uma agéncia de propaganda pelo periodo de 12 (doze) meses, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuigdo
de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o
publico em geral,

3.1.1 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares,
os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execucdo do contrato;

b) @ producio e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
contratada.

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias.

3.1.2 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea 'a’ do subitem
3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura
Municipal de Horizonte, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pecas;
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b} aferir o desenvolvimento estratégico, a criacio e a divulgacdo de mensagens;
c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada 3 inclusio
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria.

3.1.3 E vedado incluir outros servicos n3o previstos no subitem 3.1.1, em especial as
atividades de promocdo, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e
relagBes publicas e a realizacio de eventos festivos de qualquer natureza,

3.1.3.1 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacgio e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagdo.

3.2 Para a prestacdo dos servigos sera contratada (01) uma agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

3.2.1 Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha
obtido certificado de gqualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2
12.232/2010.

3.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Horizonte, em
conformidade com o art. 32 da Lei n® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de
bens e servigos especializados, para a execu¢do das atividades complementares de que
trata o subitem 3.1.1, e de veiculos de divulgacio para a compra de tempo e ou espago
publicitarios.

3.2.3 A agéncia ndp poderd subcontratar outra agéncla de propaganda para a
executdo de servigos previstos no item 3.

3.2.4 O municipio de Horizonte se reserva no direito de realizar pesquisas de pregos
para compras de produtos que sofrerdo intervengdo de publicidade. Serd adotada e
realizada a aquisicio mais vantajosa.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Serd retirado na Sede da Comissdo Permanente de Licitacdo, localizada na Avenida
Presidente Castelo Branco, N¥ 5100, Centro, Horizonte/CE, e nos seguintes sites:
www.tce.ce.gov.br, nos termos da IN 04/2015-TCM/CE, e no site da Prefeitura
Municipal de Horizonte: www.horizonte.ce.gov.br.
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5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
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5.1 Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo
Permanente de Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco)
dias uteis antes da data de apresentagdo das Propostas, exclusivamente mediante
solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas: por carta ou oficio: protocolizado
na sede da Comissao Permanente de Licitagio — CPL, localizada no enderego, Av.
Presidente Castelo Branco, 5100 - Centro, Horizonte/CE, pelo telefone n® (85)
3336.1434.

5.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito.

5.1.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitdria (Invélucro n? 1), a identificagdo da sua Proposta perante a
Subcomissdo Técnica.

5.1.1.2 A Comissdo Permanente de Licitagdo dard conhecimento das perguntas e
respostas as demais licitantes que retiraram este Edital, sem informar a identidade da
licitante consulente e de seu representante, por fax e ou mediante divulgagio na
imprensa oficial do Municipio de Horizonte.

5.1.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o enderego da CPL para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

6. IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Todo cidadio é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnagio deverd ser protocolizado até 5 (cinco)
dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Pregos, de segunda
a sexta-feira, das 7h30min as 12h00min e de 13h30min as 17h00min, na Comissdo
Permanente de Licitagio — CPL, no Enderego, Av. Presidente Castelo Branco, N2 5100,
Centro, Horizonte/CE.

6.2 Decaird do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o
fizer até 2 (dois) dias Oteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de
Precos, mediante solicitagdo por escrito e protocolizada no enderego e nos horarios
mencionados no subitem precedente.
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6.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacio ou neste Edital.

6.2.2 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante no a impedird de participar
do processo licitatorio até o trinsito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAD

7.1 Poderd participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender &s
condigbes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Ndo podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) gue estiver cumprindo suspensio temporaria do direito de participar de licitacio
ou estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de Horizonte;

bl em recuperagdo judicial, em processo de faléncia, faléncia decretada sob
concurso de credores, em processo de liquidagio, dissolucdo, cisdo, fusdo ou
incorporacgdo;

c)  que tenha sido considerada como iniddnea, por drgdo, entidade ou sociedade
integrante da AdministracSo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;
d} estrangeira que ndo funcione no Pais;

&) empresas cujos integrantes facam parte da subcomissdo técnica que atuara na
analise das propostas técnicas;

f) empresas que estejam reunidas sob a forma de consdrcio, qualguer que seja a
sua forma de constituicdo;

g}  que mantenham em seus quadros trabalhadores em condigBes andlogas a de
escravo.

7.3 Nenhuma licitante poderd participar desta Concorréncia com mais de uma
Proposta.

7.4 A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacio de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagio - CPL o invdlucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informagdes necessarias ao
cumprimento desta Concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condigBes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagBes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
pracesso.
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7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragio e apresentacdo das Propostas e
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Prefeitura
Municipal de Horizonte ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatério.

B. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

B.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard 3 Comissdo
Permanente de Licitagdo - CPL 0 documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no atoc programado para a entrega dos
invalucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Quandeo a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por
socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em
copia do ato que estabelece a prova de representagio da empresa, onde conste o
nome do sécio e os poderes para representd-la, ou cdpia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos, autenticada em cartério.

8.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por Intermédio de procuracdo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitul o
Anexo Il. Na hipitese de apresentagio por intermédio de procuragdo, devera ser
juntada a copia autenticada em cartdério do ato que estabelece a prova de
representagio da empresa, em gue constem os nomes dos socios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacio ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficarda Impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais
sessoes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura,
deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso,
o portador devera efetuar a entrega dos Invélucros diretamente a Comissdo
Permanente de Licitac3o, na data, hora e local indicados no subitem 2.1 deste Edital.
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9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Tecnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo
acondicionada nos Invélucros n® 1, n2 2 e n2 3,

INVOLUCRO N2 1

5.1.1 No Invélucro n® 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacio Publicitdria
—\ia Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 56 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que
estiver acondicionade no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
Prefeitura Municipal de Horizonte.

5.1.1.1.1 O invalucro N® 1 padronizado devera ser retirado pela interessada no horario de
07h30min as 1Zh00min, na Comiss3o Permanente de Licitacdo — CPL no seguinte
endereco, Av. Presidente Castelo Branco, N® 5100, Centro, Horizonte/CE.

9.1.1.1.2 O involucro padronizado 50 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente
e que tenha encaminhado o Termo de Recebimento do Edital.

9.1.1.2 O Invdlucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 - o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicagdo Publicitéria, o Invdlucro n? 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagdo;

b) apresentar marca, sinal, etigueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo
da licitante;

¢}  estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

INVOLUCRO N2 2

9.1.2 No Invdlucro n? 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria
— Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invélucro n® 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

INVOLUCRD NE 2
PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAD PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

Leandro Silva
ﬂ:rml P"”‘“mm

F1E~!-|-l2|"ﬂ"""3




NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2 2019.04.04.1

9.1.2.2 O Invdlucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto
as informagdes de gue trata, até sua abertura.

9.1.2.3 O Invdlucro n? 2 ndo poderd ter informagio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria = Via N3o Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2,

INVOLUCRO N2 3

9.1.3 No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicagio, de que tratam os
subitens 11.5a 11.10.

9.1.3.1 O Invdlucro n? 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

INVOLUCRO N2 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO
E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAD
NOME EMPRESARIAL E CNP) DA LICITANTE

CONCORRENCIA N® 2019.04.04.1

9.1.3.2 O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada &s caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invélucro n® 3 nlo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada
que possibilite a identificag@o da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS

10.1 A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo
acondicionada no Invalucro n 4.
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INVOLUCRO N2 4

10.1.1 O Invélucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

INVOLUCRO N2 4

PROPOSTA DE PRECOS

NOME EMPRESARIAL E CNPJ) DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2 2019.04.04.1

10.1.2 O Involucro n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde gue inviolavel, quanto as
informacbes de que trata, até sua abertura,

10.1.3 O Involucro n? 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etigueta, palavra ou
outro elemento que conste do plano de Comunicagdo Publicitéria = Via Ndo Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invdlucro n® 4.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro)
guesitos: Plano de Comunicagio Publicitéria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagdo.

11.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo guanto a expressbes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA ~ VIA NAO IDENTIFICADA

11.2 O Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via N3o Identificada devera ser apresentado
da seguinte forma:
. em papel A4, branco, com 75 E”,,m: ER: gr.i’ml, orientagdo retrato;

. com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
. sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
. com textos justificados;
. com espagamento ‘simples’ entre as linhas;
Silva
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. com texto e numeracdo de paginas em fonte “arial”, estilo “normal”, cor
“automatico”, tamanho “12 pontos”;

. com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da pagina, a partir da primeira pagina interna;

. em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

*  capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m’ a 90 gr/m’, ambas em
branco;

. sem identificacdo do licitante;

. acondicionado no invélucro n2l a ser fornecido pela Comissdo Permanente de
Licitagao.

. 11.2.1 Os subquesitos Raciocinio Bisico e Estratégia de Comunicagdo Publicitéria
poderdo ter graficos e ou tabelas, observadas a seguintes regras:

al poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagBes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte
‘arial’, estilo 'normal’, cor "automatico’, tamanho "10 pontos’;

c) as paginas em gue estiverem Inseridos os griaficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4,

11.2.2 As especificagfes do subitem 11.2 aplicam-se & indicagdo prevista no subitem
11.3.3.3.2.

11.2.3 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subguesito Estratégia de Midia e Nao
Midia, poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderdo ser editado em cores.

11.2.3.1 As tabelas, grificos e planilhas desse subquesito poderSio ser apresentados em
papel A3 dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invdlucro n2 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas 'c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no subitem
19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagiio Publicitdria = Via N3o |dentificada ndo podera ter
informagdo, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da
relagio comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto,
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a B (oito) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagio quanto ao ndmero
de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea ‘¢’
do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea 'c’ do subitem 19.2.1 e no subitem
19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como N3o Midia os meios que ndo
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo
de mensagem publicitdria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Planc de
Comunicagdo Publicitaria — Via N3o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.
11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificactes do subltem 11.2, no que couber.
11.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria = Via N3o Identificada, composto dos
subguesitos Raciocinio Basico, Estratéglia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nio Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexe 1),
observadas as seguintes disposices:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitéria da Prefeitura Municipal de Horlzonte, sua compreensdo sobre o
objeto da licitagcdo e, principalmente, sobre o problema especifico de comunicagdo a ser
enfrentado, expresso no Briefing;

11.3.2 Estratégia de Comunicacio Publicitdria: apresentacio pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o problema especifico de comunicagio a ser enfrentado,
expresso no Briefing, e alcangar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pela
Prefeitura Municipal de Horizonte, compreendendo:

a) explicitacio e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio badsico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitagio e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer
e que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11,3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicbes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no
subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peca e ou material,
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b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as
pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solucdo do problema especifico de comunicagdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicagdo publicitaria.

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos
a especificacdo de cada peca & ou material e a explicitacdo das fungBes tdticas que se
pode esperar de cada peg¢a e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pe¢as e ou material
superior ao que pode ser apresentado "fisicamente”, conforme estabelecido na alinea ‘b’
do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do
subitern 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3.
a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagio, do tipo ou
caracteristica da pega e ou material;

b]  podem ser apresentados sob a forma de:

bl) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualguer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) 56 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite
de que trata a alinea ‘a2’ do subitem 11.3.3.3,

11.3.3.3.1 Redugbes e variagbes de formato serdo consideradas como pegas.

11.3.3.3.2 Cada peca e ou material deverad trazer indicacio sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, antncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,
pelos integrantes da SubcomissSo Técnica, com a relagio comentada prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3

11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’ poderdo
ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis em computadores pessoais e
acondicionados em caixas de acrilico transparente sem gualguer identificagio, ressalvado
que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.4 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
gue ndo prejudigue sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte @ ou passe-
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partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as
dimensdes do Invdlucro n? 1 podem ser dobradas.

11.3.3.3.5 Para fins de computo das pecas, que podem ser apresentadas fisicamente’, até
o limite de que trata a alinea ‘3’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes
regras:

a) as reducgdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pecas;

k) cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c)  pecas sequenciais, para qualguer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal
e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers — entre outros), serd considerada uma peca se o conjunto
transmitir mensagem dnica;

d) um hotsite e todas as sua paginas serdo considerados uma peca;

e} um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;

gl  um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas
por animac¢fes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd
considerado uma pega.

11.3.3.3.6 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem
11.3.3.5, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Estratégia de Midia e N&o Midia - constitulda de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagio publicitiria por ela
sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no Briefing (item Verba), sob a forma
de textos, tabelas, gréficos e planilhas;

b)  simulagdo de plano de distribuicBo em que a licitante identificara todas as pegas e
ou materiais destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribuigdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pegas @ material que integrarem a relagio comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 11.3.3 dever3o constar dessa simulac3o.

11.3.4.2 Dessa simulagdo deverd constar resumo geral com informacgdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuic3o das pecas e ou material;

b) as quantidades de insercBes das pecas em veiculos de divulgacdo;
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c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgio e ou na execucdo
tecnica de cada pega destinada a veiculos de divulgacgdo;

e)]  asquantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) os valores {(absolutos e percentuais) alocados na produclo de cada peca e ou
material de ndo midia:

Bl os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou
material de ndo midia.

11.3.4.3. Nessa simulagdo:

a) os pregos das insergbes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
velculos de divulgacio, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

PLANO DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA|

11.4 O Plano de Comunicagdo Publicitidria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e
ou material da |deia Criativa, deverd constituir-se em copia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Gltima pdgina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATEN DIHEHTCﬂ

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informacbes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem © uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.1 Qualguer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.
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11.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N3o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.5.3 Ndo ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacio da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes @ época da licitagio, com a
especificacio do inicio de atendimento de cada um deles;

bl a quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo
da execugdo do contrato, discriminando-se as dareas de estudo e planejamento, criagdo,
producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grifica, midia e atendimento;

e) as instalaches, a Infraestrutura & os recursos materiais que estardo a disposigdo
para a execucdo do contrato;

dl  a sistemdtica de atendimento com indicagdo dos prazos a serem praticados, em
condigbes normais de trabalho, na criagio de pega avulsa ou de campanha e na
elaboracdo de plano de midia;

) a discriminacdo das informagBes de marketing e comunicagio, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdio e controle de midia que colocard regularmente a
disposicdo da PMH, sem Bnus adicionais, na vigéncia do contrato,

REPERTORIO|

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacBes, pecas e material gue
constituem o Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel Ad,
em fonte ‘arial’, tamanho "12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.7.1 Qualguer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.7
poderd ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacBes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
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elemento que conste do Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Ndo Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2,

11.7.3 N3o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertdrio.

11.8 O Repertodrio serd constituido de pegas @ ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 5 (cinco) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagio, exposicdo ou distribuigdo.

11.8.2 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuldos a partir
de 01.01.2008.

11.8.3 Pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.4 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas EEFIiI'HdII'I'IHI'ItE- Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas
dimensbes originais.

11.8.5 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualguer formato, dobradas ou ndo.
11.8.6 Se a licitante apresentar pecas em guantidade inferior a 5 (cinco), sua pontuagdo
maxima, neste quesito, sera proporcional ao ndmerc de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a
pontuagdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.7 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo
sucinta do problema que se propds a resolver e a dentificacdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicio e ou distribuicdo e, no
caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.8 As pegas e ou material pdg podem referir-se a trabalhos solicitadeos e ou aprovados
pela Prefeitura Municipal de Horizonte.

RELATOS DE SOLUCSES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAC

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacgBes que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o
uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificade.
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11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagBes previstos no subitem 11.9
poderd ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4,

11.9.2 Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de SolugGes de Problemas de
Comunica¢do, cada um com o maximo de 2 (duas) pdginas, em que serdo descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

11.10.1 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir
de 01,/01/2014,

11.10.2 Se a licitante apresentar apenas um relato, sua pontuagdo maxima, neste guesito,
serd equivalente @ metade da pontuagdo maxima prevista na alinea 'd’ do subitem 12.3.1.
11.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
nio podem referir-se a agBes de comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura
Municipal de Horizonte anteriormente,

11.10.3.1 A formalizac3o do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pédgina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente,

o nome e o cargo ou fungdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar

assinadas pelo autor do referendo.
11.10.4 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente

do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD;

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originals;

c) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo
sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.5 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualguer formato, dobradas
ou nado.

12, JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigBes estabelecidas neste Edital e
M SeLUs anexos.

12.2 Serdo levados em conta, pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicacgdo Publicitaria

12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensédo:

a) das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Horizonte nos contextos social,
politico e econdmico;

b)  da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal de
Horizonte com seus plblicos;

c)  das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Horizonte e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacdo publicitdria;

d) sobre a natureza e a extens8o do objeto da licitagdo;

e} do problema especifico de comunicacio, expresso no Briefing, a ser enfrentado
pela Prefeitura Municipal de Horizonte;

f) das necessidades de comunicagio da Prefeitura Municipal de Horizonte para
enfrentar o problema especifico de comunicagio.

12.2.1.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) a adequacdc do partido temdatico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacio da comunicacdo da Prefeitura Municipal de Horizonte e a seu desafio de
comunicagdo;

b)  a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagio
da Prefeitura Municipal de Horizonte com seus plblicos;

d) aadequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta
para a solugdo do problema especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Horizonte;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicaclo publicitdria proposta;

Diago Luis Lﬁﬁdm Silva
G“""’"ﬁi‘f Parmanania

Presidents




f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de
Horizonte, o mercado no qual se insere, o problema especifico de comunicagdo, seus
publicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponivel.

12.2.1.3 IDEIA CRIATIVA

al  sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da Prefeitura Municipal de
Horizonte;

b)  suaadequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adeguagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) amultiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

B sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Horizonte e a sua insergdo
nos contextos social, politico e econdmico;

h} os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentado;

i} a exequibilidade das pecas e ou do material;

jil  a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

12.2.1.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

a) o conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;
b]  acapacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade & a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacdo proprios da Prefeitura Municipal de Horizonte;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

fi a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

€) a adequacdo das qualificagBes e das quantificacBes desses profissionals a estratégia
de comunicagdo publicitdria da Prefeitura Municipal de Horizonte;

d]  aadequacdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo
a disposicdo da execucdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Horizonte e
a licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e comunicagio, dos
publicos e das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que
a licitante colocara regularmente & disposigdo da Prefeitura Municipal de Horizante, sem
Bnus adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3 REPERTORIO

a]  aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b}  a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;
c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

12.2.4 RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b)  a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) aconcatenacdo l6gica da exposicio.

12.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd
apurada segundo a metodologia a seguir.
12.3.1 Aops quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

al Plano de Comunicacdo Publicitdria: 75 (setenta e cinco)

al) Raciocinio Basico: 15 (quinze)
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a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 (vinte)
a3) Ideia Criativa; 25 (vinte e cinco)
ad) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
€} Repertdrio: 05 (cinca)
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo: 05 (cinco).

12.3.2 A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.
12.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subguesito sempre gue a diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito ou do subgquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrioc das pontuagbes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital,
12.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuacdo prevista apos a reavaliagio do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo
atribulda ao quesito ou subguesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros
da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.
12.3.3 A nota de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.
12.3.4 Serd classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante gue obtiver a malor nota.
12.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) obtiver pontuagiio zero em quaisquer dos quesitos ou subguesitos a que se referem
os subitens 12.2.1.1312.2.14e12.2.2. 3 12.2.4,
12.5 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
gue tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos guesitos correspondentes aos
subitens 12.2.1.1, 12.2.1.2,12.2.1.3e 12.2.1.4.
12.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria
sessdo prevista no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente
de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.
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13. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:
al apresentada em caderno Unico, em papel que identifiqgue a licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes tecnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13,3, por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;
) elaborada em dols documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e 13.3.
13.2 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, a ser elaborada
apenas com as informacdes constantes do Anexo Il do Edital.
13.3 A licitante devera elaborar Declaragdo na qual;
a) estabelecerd os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de
Horizonte:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pegas por periodo igual
ao inicialmente ajustado;

al) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relagio ao valor original da cessdo desses direitos, na
reutilizacdo das pegas por periodo Igual ao inicialmente ajustado;
b) comprometer-se-3 a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negocia¢des comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
guando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Horizonte as vantagens obtidas.
c} informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato constantes do Anexo IV do
Edital.
13.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo,
sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualguer outro pretexto,

14. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
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14,1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Tecnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢es estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
14.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo
Il do Edital, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 19, da Lei n® 8,666/1993, nio serd
aceito:

a] desconto inferior @ 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Ceard, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honordrios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio e de
geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

c]  percentual de honordrios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagio e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

d) percentual de honordrios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os
pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a
execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuiglo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei
ne 4.680/1965.

14.4 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por
extenso, a Comissdo Permanente de Licitagdo considerard o prego por extenso.

14.5 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

14.5.1 A Comissdo Permanente LicitacSo calculard o: pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontaos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servig{Pl= 1,0 x Desconto
previstos na alinea ‘a’ do subitem 14.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos d{P2=5,0x (5,0 - Honorarios)
servicos previstos na alinea ‘b’ do subitem 14.3
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